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uem quer salvar?
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tério dalouca lavada. Fldvia e Marisa
Eu também gostava da Ana, o6 que g na intrigadas e o momento é de
dia em que a Ana meteu sal na comida
detestei

Quem quer salvar?
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Muito emocionada, Cristina Préxima Gala em:
Ferreira partilha o impensavel
sobre Ana: «Acho que ninguém p. 03 11 03 49
Hé 11 horas Dias Horas Mins  Segs ariante. Leomarte e Leandro

agonizam a *discussao” mais comica
Final
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App do Secret Story passa a ter
féorum de discussao integrado

Carolina Rosa, diretora criativa e de marketing da Magycal, empresa que desenvolve
a aplicagdo, diz que a equipa trabalhou “ao longo de varios meses para garantir que
a tecnologia estivesse a altura do momento”
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SOBRE O AUTOR SECRET STORY SECRET STORY - DESAFIO FINAL TELEVISAO VI

No ambito do langamento do Secret Story — Desafio Final, o
programa langa um férum nativo integrado na app oficial,
permitindo a comunidade debater, comentar e reagir em tempo
real aos acontecimentos. A app é desenvolvida pela Magycal,
empresa portuguesa de desenvolvimento de produto digital.
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“Esta edigdo marca um ponto de maturidade na nossa parceria
MAIS ARTIGOS > com o Grupo Media Capital. Trabalhdmos ao longo de varios meses
para garantir gue a tecnologia estivesse a altura do momento, ndo
apenas em termos de design, mas de fiabilidade e escalabilidade”,

salienta Carolina Rosa, diretora criativa e de marketing da Magycal.

Artigos rela

= EDIA Explica ainda que “o férum é a funcionalidade que mais nos

‘Secret Story 10’ trava queda de entusiasma nesta edi¢do. Os fas do Secret Story ja tém uma vida
Y * audiéncias de Cristina Ferreira

: ativa nas redes sociais em torno do programa, o que fizemos foi
H“ MEDIA criar um espaco que é deles, dentro da prépria app, onde essa
\
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as audiéncias, gravagdes e redes
sociais em margo
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Audiéncias semanais: SIC
continua no topo, mas consumo
médio desce

MEDIA

Audidnciac cemanais: TVI na

conversa acontece com contexto e sem ruido. E um passo natural
na evolugao da plataforma”.

A funcionalidade “responde a um comportamento ja amplamente
identificado no publico: a vontade de comentar e debater em
torno do contelddo em tempo real. A Magycal e a TVI centralizaram
agora essa experiéncia num ambiente contextualizado e
exclusivamente dedicado a comunidade do Secret Story”,
acrescenta ainda a Magycal no documento.

Além disso, a interface foi redesenhada com as guidelines visuais
da Apple, incluindo a linguagem liquid glass introduzida nas
Ultimas versdes do iOS, e as diretrizes de material design do
Android em mente. Os fluxos de votagado e de envio de frases
também foram revistos e a equipa técnica da Magycal investiu em
melhorias estruturais de performance, como tempos de
carregamento mais rapidos e navegag¢do mais responsiva, assim
como maior estabilidade e seguranga na plataforma.

Seja o primeiro a comentar

Toda a informacao sobre o setor da
Comunicacgéo, a distancia de um clique.

Assine agora a newsletter e receba diariamente as principais
noticias da Comunicagédo em Portugal. E gratuito e ndo

demora mais do que 15 segundos.
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Lacoste reafirma as origens
em campanha global

Para divulgar este regresso, a Lacoste conta com um filme
promocional, com participagao do tenista Novak Djokovic, uma
campanha impressa e implementacao global, em que participam
embaixadores como o cantor chinés Wang Yibo
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A nova campanha global da Lacoste reafirma as origens da marca



