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Viva Superstars
quer devolver a
magia a televisao

Sdo os responsaveis
pelas aplicacdes
méveis do grupo
Media Capital

para os varios
programas e canais.
A Sport TV é outro
importante cliente.
E a Gestifute é um
dos seus parceiros.

| s ——
MARIA ANA BARROSO

ostuma dizer-se

que ¢ na crise que

surgem as oportu-

nidades e esla é

uma madxima que

assenla que nem

uma luva na em-

presa que Eduardo Dias, Pedro

Centiciroeoutrosseis fundadores

criaramem 2012, Acrisendo é de-

les, mas sim dos canais de televi-

sdoque, emtodoomundo,perdem
audiéncias a cadadiaque passa.

A Viva Superstars tem preci-

samente nesta dificil realidade a

suaprincipal dreade negicio, ain-

da que nio sejaatnica. Queristo

dizerqueassolugoes tecnoldgicas

que desenvolvem se destinam a

permilirque asestacoesdetelevi-

sio recuperemaudiéncias, consi-

gamnovos piblicos e encontrem
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Eduardo Dias e Pedro Centieiro comandam a Viva Superstars.

fontes alternativas de receita.

As aplicagdes moveis que de-
senhampermitemumainteragio
adistincia entre os espectadores
e eventos ao vivo, Exemplo disso
sdoas “apps” desenvolvidas para
programas comoo“VocénaTV™,
o“LoveonTop”,0"Secret Story”
entreoutros.

No mercado televisivo, o sur-
gimento da “box” trouxe aos es-
pectadores a possibilidade de ve-
rem os programas quando lhes
convéme nido quando as estagoes
detelevisio os transmitem, como
acontecia. Istosignificaque,defor-
ma galopante, cada vez menos se
véemdireto. Haexcegdescomo é
o caso do futebol, de algum even-
to noticioso extraordindrio de Gl-
tima hora, maspoucomais. Fiel ao
direto mantém-se o ptiblico de

Mariline Alves

maisidade, que, naturalmente, ird
progressivamente encolher.

Eduardo Dias, que é também
CEOdaempresa, nio vé as coisas
deformationegra: “Esse declinio,
que ¢ global, pode ser invertido
porque as pessoas nio deixaram
de querercontetidos oude querer
odireto. Séque odireto, forararas
excegoes, deixoudeserapelativo.
Seeutiver funcionalidades que s
possoteragoraesesouberque os
meus amigos tambémestaoaver
¢ interagir, se calhar ji vou ver
agora”."Queremos muito trazer
devoltaaemociodolife’eolado
de socializagiio que o digital per-
mite e que ndo ¢ possivel na tele-
visio tradicional”, acrescenta,

Pedro Centieiro acrescenta
que hoje o espectador ¢ muito
maisreativo doque proativo.“Vai
verconsoante as notificagbes que
recebe” evéao mesmotempoque
consultaosmartphoneouotablet.
Osdois responsaveis nio témda-
vidas de que as televisoes nio es-
Lo ainda minimamente adapta-
dasa estes novos tempos.

Os clientes principais da em-
presa sdo os canais de televisio
(témparceriascoma Media Capi-
tal e a Sport TV), mas ndo sdo os
tnicos. As aplicagoes que desen-
volvem para smartphone adap-
tam-se a eventos desportivos,
eventosdemusicaeoutros A Viva
Superstars desenvolve a tecnolo-
giae oscontetidos sio do parceiro
ecliente.

Questionados sobre o impac-
to que este tipo de aplicagdes tem
tido nas audiéncias e receitas da
Media Capital, nomeadamente da
TVI, Eduardo Diasdizquesdoseu
dientepoderesponder,masqueé
certamente significativo.m

TOME NOTA

Nao dar “passos
maiores do que
as pernas’”

A Viva Superstars estima chegar
ao final do ano com cerca de 500
mil euros de faturagdo. Desde
2015 que tém registado sempre
lucros.

APRENDER

COM O PASSADO

Eduardo Dias foi um dos funda-
dores da Ydreams, que fez furor
mas acabou “vitima” do seu ace-
lerado crescimento. Apesar de
ter saido antes do pico dos pro-
blemas, retirou varias ligdes. 0
modelo de gestdo da Viva é, por
isso, conservador “mas garante
que as coisas nao vao correr
mal”. “As coisas fazem-se mais
devagar. Mas somos mais soli-
dos e dependemos sé de nés.”

TUDO COMECOU

COM O VIVARONALDO

A “app” Viva Ronaldo foi o gran-
de projeto de lancamento. Promo-
viauma maior proximidade entre
futebolista e fas numa época em
que os smartphones davam os
primeiros passos. “Acabou por ser
um teste para o que fazemos
hoje”, diz Pedro Centieiro. E uma
montra para o mercado.

PRONTOS PARA

NOVOS MERCADOS

Diz estar preparada para ven-
der o seu produto I fora, a ca-
nais que precisem de dar o pas-
so para o digital. Comecarao pe-
lo desporto, com o apoio da Po-
laris (Gestifute, de Jorge Men-
des), sua parceira. Nao excluem,
a partida, qualquer mercado.

REINVESTIR OS LUCROS
Ha de chegar o dia em que vao
comecar a remunerar o capital.
Mas, para ja, ndo. “Ha salarios
e pode haver prémios. E quere-
mos criar um plano de ‘stock op-
tions’ para alguns colaborado-
res que ja ca estdao ha muito
tempo”, diz Eduardo Dias.



